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ВСТУП 

 

Актуальність теми. В сучасному суспільстві зростає тенденція до 

споживання органічних та екологічних товарів. Дане явище набирає 

популярності у зв’язку з віддаленням людей від природно мінімізовано 

зміненого середовища життя до глобалізованого. Тим не менш задоволення 

первинних потреб населення і необхідність збереження навколишнього 

природного середовища підприємствами при виготовленні “зеленої” продукції 

являють собою постійний безперервний процес. 

Мета роботи — дослідити ринок екологічних товарів та основні підходи 

екологічного маркетингу, перспективи розвитку та необхідності інноваційних 

процесів. 

Для досягнення встановленої мети необхідно було вирішити наступні 

завдання: 

- дослідити основні засади організації екологічного маркетингу; 

- проаналізувати поняття “зеленої” продукції та її характеристики; 

- визначити методологічні особливості «зеленого маркетингу» та напрями його 

впровадження; 

- проаналізувати систему управління запасами на підприємстві ТД Еко-Лавка; 

- оцінити проблеми та перспективи розвитку запровадження і створення 

додаткових підходів екологічного маркетингу в сучасних умовах. 

Методи дослідження. В якості основних методів дослідження 

використані статистичний та економіко-екологічний аналіз, методи формально-

логічний, узагальнення, системно-функціональний, дедуктивний, вибірки, 

системно-структурного аналізу. 

Практичне значення одержаних результатів дослідження полягає в 

можливості їх застосування під час формування та впровадження системи 

екологічного маркетингу на підприємствах. 

Об’єктом дослідження даної роботи є “зелена” продукція та існуючі 

підходи екологічного маркетингу. 
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Предметом дослідження є механізми та організація процесу 

управління екологічним маркетингом. 

Інформаційною базою для дипломної роботи слугували: законодавчі 

та нормативні документи з екологічного маркетингу, наукові публікації в 

періодичних виданнях, науково-методична література, фінансова звітність 

підприємства ТД Еко-Лавка, ресурси мережі Інтернет, статистичні данні з 

досліджуваної теми тощо. 

Структура роботи. Робота складається з вступу, 3 розділів, 

висновків, списку використаної літератури. 

У першому розділі розглядаються поняття «зеленої» продукції, її 

особливості, класифікація сучасних товарів у екологічному маркетингу, а 

також аналізуються цілі та інструменти регулювання ринку виробництва та 

обігу органічної продукції. 

Другий розділ присвячений аналізу характерних особливостей 

екологічного маркетингу та напрямам його впровадження. Розглядаються 

методичні аспекти визначення екологічної конкурентоспроможності товарів 

та особливості цінової політики в екологічному маркетингу. Проведена 

оцінка системи управління запасами на підприємстві ТД Еко-Лавка. 

У третьому розділ розглянуто перспективи розвитку екологічного 

маркетингу в Україні та напрями щодо його удосконалення. 

Загальний обсяг роботи становить 77 сторінок, включаючи: 16 таблиць, 

7 рисунків, список використаної літератури, який складає 40 найменувань. 
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ВИСНОВКИ 

 

Екологічний маркетинг може бути справді ефективним інструментом 

механізмів сталого розвитку та служити основою екологічної безпеки 

національної економіки та розвитку продуктивних сил у країні. 

В Україні попит на органічні продукти харчування низький порівняно 

з розвиненими країнами. Попит може стимулюватися головним чином 

шляхом активізації системи маркетингових комунікацій виробників цих 

товарів, особливо рекламних та рекламних заходів за допомогою преси та 

інтернету. Брендинг також допоможе створити коло лояльних клієнтів. 

Доцільно залучати великі торгові мережі, для яких потрібно розробити 

заходи щодо стимулювання збуту. Для контролю рівня цін при створенні 

маркетингової політики збуту доцільно налагодити співпрацю з 

посередниками за допомогою мотивації та партнерства. Однак необхідно 

визначити вплив цих стимулів на фінансові показники органічних 

виробників, що може послужити напрямом для подальших досліджень.  

Низький рівень обізнаності цільових споживачів, відсутність гарантій 

високої якості органічних продуктів, їх неправильне або незрозуміле 

представлення у місцях продажу є перешкодою на шляху впровадження 

«зеленого» маркетингу. Врахування цих вимог та побажань допоможе 

подальшому розвитку регіонального ринку органічної продукції для 

задоволення потреб цільових споживачів здорової, безпечної та органічної 

їжі. 

Підсумки розглянутої нами компанії демонструють, що ТД Еко-Лавка 

має виробничо сильні можливості, також в разі, якщо вкладати інвестиції, 

компанія не лише підвищить обсяги виробництва, проте зуміє оплачувати 

кредиторам, підвищувати заробітну плату, підвищувати значимість товару, 

а також конкурентоспроможність продукту. Фірма підвищила розміри 

ключових фондів, відповідно до обчислень. Однак, не всі без винятку 

характеристики активів господарської роботи фірми відповідають 
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нормативним вимогам, описаним у «Положеннях про аналіз фінансового 

стану компаній, що підлягають приватизації».  

Фірма володіє спрямованістю до збільшення ступеня ключових 

фондів, дане явище виявило дослідження аналізу наявності, а також 

переміщення ключових фондів. Існуюча концепція характеристик DuPon 

застосована з метою стрімкого впливу в економічну роботу ТД Еко-Лавка 

для її удосконалення. Здійснення дії для досягнення підвищення 

рентабельності у відсотках доданих грошових коштів дає можливість 

скоротити розмір ключових фондів, дане явище виявило обчислення 

рентабельності вкладень (ефективність єдиних грошових коштів). 

Дослідження динаміки та складу капіталу довгострокових активів 

запропонованим методом підвищення доходів фірми, ґрунтуються на 

вимогах з метою уникнення економічних проблем в компанії для збільшення 

продуктивності застосування довготривалих активів, оперативного 

відновлення.  

Безсумнівно, що резерви фірми необхідні для того, щоб задовольняти 

замовлення своїх клієнтів у продуктах в необхідному числі, а також у 

визначені строки. Але резерви закликають до витрат на їх утримання, до тих 

пір поки вони не будуть реалізовані. При цьому втрати фірми збільшуються 

в першу чергу в цілому через відволікання з обороту частки грошових 

коштів інвестованих у резерви. З цієї причини фірма повинна знайти з метою 

оптимізації найкращу сукупність між витратами та вигодами з обраного 

ступеня товарних резервів, для того щоб встановити який розмір резервів 

відповідно до будь-якої товарної групи (або в тому числі і позиції) 

вважається необхідним. Є мінімальні умови, для того щоб ця концепція 

могла бути керованою, а також гарантувала ймовірність здійснити 

різноманітні способи планування резервів, в той чи інший спосіб управління 

резервами, який обрала фірма. Крім цього, їх здійснення, як правило, одразу 

безпосередньо впливає на зниження ціни доставки та збереження продукту. 

Дані умови стосуються не тільки формування потрібної логістики дій, а ще 



9 

 

й постановки управлінського обліку. 

Отже, екологічний маркетинг може стати справді ефективним 

інструментом механізмів соціально-еколого-економічної системи, якщо 

використовувати концепцію формування екологічного стратегічного плану 

виробництва екологічних товарів та послуг на українському ринку, що 

реалізується в результаті досягнення екологічної місії. 

Перспективою подальших досліджень у цьому напрямку є створення 

та впровадження у ділову практику комплексу заходів з екологічного 

маркетингу як інструменту удосконалення існуючих механізмів розвитку 

соціально- екологічної та економічної систем. 
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