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Черногор Наталії Геннадіївни 

 

Актуальність теми. За оцінками аналітиків, в найближчі кілька років в 

Україні очікується щорічне зростання ціни енергоспоживання, і правильно 

вироблена цінова політика впливають на значення економічних і 

маркетингових показників діяльності підприємства, таких як прибуток, 

обсяги реалізації продукції, частка ринку, терміни окупності інвестицій і ін. 

Від ефективного формування ціни залежить фінансовий успіх підприємства. 

 Метою кваліфікаційної роботи магістра є дослідження теоретичних 

засад ціноутворення та  вдосконалення методів ціноутворення на 

підприємствах з виробництва електротехнічного обладнання. 

Завданнями роботи є: дослідити еволюцію становлення та етапи 

розвитку, теоретичні аспекти, нормативно-правову базу ціноутворення; 

розглянути розглянути теоретичні та методологічні основи цінової політики 

підприємства; надати оцінку конкурентоздатності та особливостям  методики  

ціноутворення підприємств в галузі; розглянути шляхи вдосконалення 

системи ціноутворення на підприємствах з виробництва електротехнічного 

обладнання; розрахувати економічний ефект від їх впровадження. 

 

Об’єктом дослідження є  фінансово-господарська та управлінська 

діяльність підприємств, які виробляють електротехнічне обладнання.  

Предметом дослідження є процес розробки і реалізації цінової 

стратегії розвитку підприємств, які виробляють електротехнічного 

обладнання.  

Методи дослідження: методи логічного узагальнення, єдності аналізу 

та синтезу, спостереження, структурно-функціонального аналізу, описовий, 

порівняльний, графічний, тощо.   

Теоретичне значення дослідження полягає в розробці методики для 

оптимально швидкого перерахунку цін на продукцію, відстеження динаміки 

їх змін в умовах сучасної економічної ситуації в країні і своєчасного 

перерахунку прайс-листів. Це дозволить скоротити трудомісткість і 

підвищити ефективність ціноутворення на продукцію підприємств 

електротехнічної галузі. 

Результати роботи рекомендовано використовувати в практичної 

діяльності підприємств, які виробляють електротехнічне обладнання, для 

формування ефективної цінової політики роботі виробничих підприємств. 
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S U M M A R Y 

for master's qualification work on the topic: 

" Improving pricing methods at the enterprise" 

Chernogor Natalia Gennadievna 

 

Actuality of theme. According to analysts, in the next few years in Ukraine is 

expected annual growth in energy prices, and properly developed pricing policy 

affect the importance of economic and marketing indicators of the enterprise, such 

as profit, sales, market share, payback period and others. The financial success of 

the enterprise depends on the effective formation of the price. 

The purpose of the master's qualification work  is to study the theoretical 

foundations of pricing and improve pricing methods in enterprises for the 

production of electrical equipment.  

The tasks of the work are: to investigate the evolution of formation and stages of 

development, theoretical aspects, regulatory framework for pricing; consider 

consider the theoretical and methodological foundations of the pricing policy of the 

enterprise; to assess the competitiveness and peculiarities of the pricing 

methodology of enterprises in the industry; consider ways to improve the pricing 

system in enterprises for the production of electrical equipment; calculate the 

economic effect of their implementation. 

The object of research is financial, economic and managerial activities of 

enterprises that produce electrical equipment. 

The subject of the study is the process of developing and implementing a pricing 

strategy for the development of enterprises that produce electrical equipment. 

Research methods: methods of logical generalization, unity of analysis and 

synthesis, observation, structural and functional analysis, descriptive, comparative, 

graphic, etc. 

The theoretical significance of the study is to study to develop a methodology for 

optimally fast recalculation of product prices, tracking the dynamics of their 

changes in the current economic situation in the country and timely recalculation 

of price lists. This will reduce the complexity and increase the efficiency of pricing 

for products of the electrical industry. 

It is recommended to use the results of work in the work of in the work in 

the practical activities of enterprises that produce electrical equipment to form an 

effective pricing policy for industrial enterprises.. 

The structure of the master's qualification work includes: the main part - 100 

pages; tables - 36; drawings - 7; literary sources - 60. 

Key words (5-10): e price, pricing, pricing policy, pricing methods, income, costs, 

profit, break-even point. 
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ВСТУП 

Актуальність теми дослідження обумовлена тим, що на поточний 

момент роль і значення електротехнічної галузі в економіці будь-якої країни 

надзвичайно велике. За оцінками аналітиків, в найближчі кілька років в 

Україні очікується щорічне зростання енергоспоживання. Електроенергетика 

забезпечує життя сучасної людини, функціонування і розвиток 

промисловості. Витрати на енергоресурси формують економічне середовище, 

в якій існують промислові підприємства і населення. Ціни і правильно 

вироблена цінова політика впливають на значення економічних і 

маркетингових показників діяльності підприємства, таких як прибуток, 

обсяги реалізації продукції, частка ринку, терміни окупності інвестицій і ін. 

Від ефективного формування ціни залежить фінансовий успіх підприємства. 

Основними напрямами реформування підприємств галузі є формування 

нових моделей оптового і роздрібного ринків електроенергії та потужності, 

надання більшої свободи їх суб'єктам (генеруючим станціям, транспортних 

та розподільчих електричних мереж та ін.) У визначенні стратегій своєї 

фінансово-господарської діяльності. Процес формування нової моделі 

вітчизняного енергетичного ринку, метою якої є побудова 

У нових умовах, що характеризуються підвищенням конкуренції та 

появою нових факторів ризику, електроенергетичні компанії, як самостійні 

суб'єкти ринку, були змушені шукати нові підходи до управління. 

Найважливішим способом підвищення ефективності фінансово-економічної 

діяльності електроенергетичних компаній, зміцнення їх ринкових позицій, є 

застосування сучасних методів фінансового менеджменту, що включає в себе 

розвиток і вдосконалення методів фінансового планування, що і визначає 

актуальність теми   дослідження. 

Мета роботи вдосконалення методів ціноутворення на підприємствах з 

виробництва електротехнічного обладнання - розробка рекомендацій зі зміни 

підходу до методики ціноутворення. 
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Підприємство повинно підвищувати результативність існуючого 

ціноутворення для збереження ринків збуту і досягнення необхідного рівня 

значень ключових економічних показників. Удосконалення механізму 

ціноутворення дозволить подолати негативні чинники, що стримують 

розвиток підприємства. Робота в цьому напрямку вимагає комплексного і 

узгодженого вирішення питань управління цінами, в результаті чого 

підприємство зможе домогтися зміцнення своїх позицій на ринку збуту. Це 

може бути досягнуто за рахунок прийняття ефективних і обґрунтованих 

рішень, пов'язаних з впровадженням нових методичних підходів до 

ціноутворення, формуванням системи цін, як можна більш повним 

урахуванням зовнішніх і внутрішніх факторів, загальних умов діяльності 

підприємства і організації процесу ціноутворення. 

Ступінь наукової розробленості проблеми. Для підвищення 

ефективності процесу ціноутворення необхідно розвиток існуючої 

методичної бази, яка в умовах сучасної економіки досить розроблена в теорії 

в українській практиці управління, але недостатньо відображає специфічність 

існуючих процесів ціноутворення на продукцію, вироблену українськими 

підприємствами електротехнічної галузі. 

Рішення поставленої проблеми зажадало вивчення теорії 

ціноутворення, а також практичних аспектів діяльності підприємства як з 

точки зору внутрішньої економіки бізнес-процесів, так і з точки зору 

ринкової активності підприємства. 

Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити такі завдання: 

- розглянути теоретичні та методологічні основи цінової 

політики підприємства; 

- надати оцінку конкурентоздатності та особливостям  методики  

ціноутворення підприємств в галузі; 

- розглянути шляхи вдосконалення системи ціноутворення на 

підприємствах з виробництва електротехнічного обладнання; 

- розрахувати економічний ефект від їх впровадження. 
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Об'єкт дослідження є фінансово-господарська та управлінська 

діяльність підприємств, що виробляють електротехнічне обладнання. 

Предмет дослідження - процес розробки і реалізації цінової стратегії 

розвитку підприємств, які виробляють електротехнічного обладнання. 

При написанні роботи і проведенні аналізу та оцінки методики 

ціноутворення підприємства використовувалися наступні методи оцінки: 

розрахунок основних фінансових показників в динаміці з 2014 по 2018 рр., 

Були застосовані такі прийоми дослідження, як факторний аналіз виручки, 

аналіз коефіцієнтів, розрахований прогноз зміни ціни реалізованої продукції і 

виведені коефіцієнти по основних групах матеріалів для розрахунку прайс 

листів рамках обраного продукту. 

Наукова новизна роботи полягає в наступному: 

1) Розроблено методику для оптимально швидкого перерахунку 

цін по тіпопредставітелям, відстеження динаміки їх змін в умовах сучасної 

економічної ситуації в країні і своєчасного перерахунку прайс-листів. 

2) Запропоновано новий метод для розрахунку прайс-листів на 

силові трансформатори, який дозволить скоротити трудомісткість і 

підвищити ефективність ціноутворення на продукцію підприємств 

електротехнічної галузі. 

Практичне значення одержаних результатів дослідження полягає в 

можливості застосування основних положень, результатів і рекомендацій в  

практичної діяльності підприємств, які виробляють електротехнічне 

обладнання, що забезпечить ефективність політики ціноутворення. 

Магістерська робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків, 

списку використаних джерел, що включає 60 найменувань. Основний зміст 

роботи викладено на 100 сторінках друкованого тексту, містить 7  малюнків, 

36 таблиць. 

У першому розділі розкрито поняття сутності та основні положення 

ціноутворення та цінової політики комерційної організації, розглянуті 

сучасні підходи до формування цінової політики. 
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У другому розділі проведено аналіз галузі, дана організаційно 

економічна характеристика ПАТ «Запоріжтрансформатор»  проведено 

позиціонування підприємства на ринку силових трансформатор в 

електротехнічної галузі, аналіз зовнішнього середовища підприємства, 

проведена оцінка фінансового стану підприємства, виявлено особливості 

ціноутворення організації та напрямки розвитку методики ціноутворення при 

аналізі основних показників фінансово-господарської діяльності підприємств 

галузі. 

У третьому розділі визначені основні напрями вдосконалення системи 

ціноутворення на виробничих підприємствах галузі, розрахований 

економічний ефект від впровадження методики формування прайс-листів на 

вимірювальні трансформатори і переваги використання факторного аналізу 

при оцінці ефективності системи ціноутворення на підприємствах галузі. 
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ВИСНОВКИ ТА ПРОПОЗИЦІЇ 

 

Мета дослідження була вдосконалення методів ціноутворення на 

підприємствах з виробництва електротехнічного обладнання - розробка 

рекомендацій зі зміни підходу до методики ціноутворення. 

Для досягнення поставленої мети дослідження нами були 

сформульовані такі основні завдання: 

- розглянути теоретичні та методологічні основи цінової 

політики підприємства; 

- оцінити конкурентоздатність та іособеливості методики 

ціноутворення підприємств в галузі; 

- розглянути шляхи вдосконалення системи ціноутворення на 

підприємствах з виробництва електротехнічного обладнання; 

- розрахувати економічний ефект від їх впровадження. 

При вирішенні зазначених завдань нами були отримані наступні 

результати. 

Розглянуто макроекономічні показники розвитку економіки Україні і 

як вони відбилися в діяльності організацій в електротехнічної галузі 

виробництва, оцінили стратегічні показників, що впливають на місткість 

ринку. 

Проведено аналіз ринку підприємств по виробництву електротехнічної 

галузі. Виділили частка ринку вимірювальних трансформаторів 

аналізованого підприємства і основних конкурентів і динаміку зміни одного з 

ключових показників ефективності чистого прибутку з 2014 по 2018 роки. 

Оцененофінансовоесостояніекомпаніі  ПАТ «Запоріжтрансформатор»  

за останні 5 років, Підводячи підсумки, можна сказати, що компанія ПАТ 

«Запоріжтрансформатор» в 2018 році знаходиться в стійкому фінансовому 

стані, але їй не  достатньо коштів для погашення поточної заборгованості  без 

збитків для   функціонування самого підприємства, стара брак власних 

оборотних коштів для ведення основної своєї діяльності, значні активи 
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компанії не використовуються. 

Проведено первинний SWOT аналіз для визначення поточної ситуації 

на підприємстві, для виявлення можливостей і загроз, які існують зараз і 

можуть виникнути в майбутньому. Зробили висновки, що пріоритетним 

напрямком розвитку стає мета завоювання нових сегментів ринку, 

розширення виробництва і збільшення різноманітності продукції, а також 

активно продовжувати завойовувати міжнародний ринок. Для досягнення 

цих цілей необхідно використовувати всі можливості і переваги для 

зменшення впливу слабких сторін на діяльність компанії. Затвердити і 

здійснювати стратегію розвитку компанії, що включає в себе зміни в усіх 

процесах діяльності, що дозволить компанії вийти на новий рівень. 

Запропоновано новий метод для розрахунку прайс-листів на силові 

трансформатори, який дозволить скоротити трудомісткість і підвищити 

ефективність ціноутворення на продукцію для підприємств електротехнічної 

галузі. 

Для розрахунку коефіцієнтів необхідних для введення нової методики 

розрахунку прайс-листа на силові трансформатори на прикладі продукту 

Вимірювальний трансформатор необхідно розділити всі продукти, 

використані в на основні групи матеріалів, з яких складається 

трансформатор. Для своєчасної зміни цін в умовах економічної ситуації в 

країні необхідно строго відстежувати зміни по всім групам матеріалу для 

складання точного прогнозу зростання цін на товари і послуги компанії. 

Основну частку в усьому прайс-листі займають кольорові метали, 

ізоляційні матеріали та чорні вироби. Для кращого розуміння складу груп 

матеріалів в трансформаторі додали підгрупи матеріалів для проведення 

аналізу. 

Вивели показники прогнозних змін цін на сировинних ринках з березня 

по липень 2020 р для розрахунку зміни цін на продукцію компанії в умовах 

мінливої ситуації на ринках. 

У реалізації виділили найбільш продаваний тип трансформатора 
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струму ТОЛ, який впливає на результуючий показник виручки компанії. 

Даний тіпопредставітель розбиваємо по групах матеріалів, всередині груп 

виділяємо основні продукти, використані в трансформатора. 

Розрахувавши прогнозні ціни з урахуванням змін цін на закупне 

матеріали, визначили, що собівартість на трансформатор до червня місяця 

збільшиться на 981,00 грн., Якщо переводити в відсотки, то на 10,8%. 

Відхилення вище 5%, що говорить про необхідність перераховувати прайс, 

для коректного перерахунку проаналізуємо сумарні відхилення цін за 4 

місяці. Відхилення вище 5%, що говорить про необхідність перерахунку 

прайса, для коректного перерахунку проаналізуємо сумарні відхилення цін за 

4 місяці. 

Визначили, що в умовах прогресуючого зміни закупівельних цін, 

поточна вартість за розрахованим прайс-листу неконкурентна і продукт 

збитковий для підприємства. 

Вивантаживши нормативну базу для розрахунку прайс-листа, додаємо 

ознаку группи матеріалів і підгруп. Це необхідно для автоматичного   

перерахунку цін на основні матеріали в складі трансформаторів. До 

поточними цінами на вироби додаємо прогнозні сумарні відхилення цін за 

групами матеріалів. Після перерахунку формуємо зведену з розрахованими 

цінами нового прайс-листа і поточним, виводимо показник темп приросту у 

відсотках. 

Таким чином, відносна величина приросту, тобто відношення 

абсолютного приріст до попереднього прайс-листу за типом вимірювальних 

трансформаторів габариту ТОЛ з потужністю 10 000 ВТ становить 10,8%. 

Дану методику перерахунку прайс-листа можна оптимізувати і 

використовувати для всіх прайс-листів на силові трансформатори. 

Розроблено калькулятор для швидкого перерахунку цін по 

тіпопредставітелям, для відстеження динаміки їх змін в умовах 

 

сучасної економічної ситуації в країні і своєчасного перерахунку 
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прайс-листів. 

Даний калькулятор дозволить в найкоротші терміни виявити 

необхідність перерахунку прейскурантних цін, у разі відхилень діючої 

вартості продажу від ринкової. Це дозволить без глибокого аналізу ринку, а 

лише з обліків прогнозних змін закупівельних цін перераховувати прогнозну 

вартість виробів і відстежувати динаміку їх змін в умовах сучасної 

економічної ситуації в країні. 

Все вище сказане дозволяє зробити висновок, що перш, ніж встановити 

остаточну ціну, фірма повинна вибрати метод ціноутворення, врахувати 

ступінь державного регулювання, витрати виробництва, рівень і динаміку 

попиту, характер конкуренції, потреби оптових і роздрібних торговців, які 

продають товар кінцевому споживачеві. Таким чином, успіх фірми залежить 

від грамотного аналізу всіх ціноутворюючих факторів і правильного вибору 

цінової політики. Тому подальше вивчення ціни як економічної категорії і 

процесу ціноутворення залишиться однією з найважливіших задач 

економічної науки сформульовані пропозиції повинні, на нашу думку, в разі 

їх реалізації забезпечити новий метод для розрахунку прайс-листів на силові 

трансформатори, який дозволить скоротити трудомісткість і підвищити 

ефективність ціноутворення на продукцію силові трансформатори для 

підприємства. 

У магістерській  роботі визначено очікуваний економічний ефект від 

застосування запропонованої методики ціноутворення. 

Таким чином, мета  магістерської роботи досягнута, поставлені в ній 

завдання вирішені. 
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